PLAN INTERNACIONAL DE MEDIOS DEL GCAP – borrador de trabajo, 9 de noviembre de 2005

Proyecto: acción electrónica del GCAP; Día Tres de la Banda Blanca; y Ministerial de la OMC, Hong Kong

Fechas: noviembre de 2005; 10 de diciembre de 2005 y 13-18 de diciembre de 2005

Generalidades: 

Las 74 campañas nacionales que desde enero de 2005 forman las 15.000 organizaciones que prometieron su apoyo al Llamado Mundial a la Acción Contra la Pobreza (GCAP) y los 15 millones de bandas blancas en todo el mundo testimonian el creciente alcance y el apoyo dado a la campaña mundial contra la pobreza. Millones de personas en todo el mundo manifestaron en los Días 1 y 2 de la Banda Blanca que se niegan a seguir tolerando la pobreza o a los gobernantes que no toman las medidas adecuadas para combatirla. 

Tras la Cumbre del G8 en julio, la Cumbre Mundial de la ONU y las reuniones anuales del FMI/Banco Mundial en septiembre, el G8 anunció un incremento de la ayuda de $48.000 millones por año para 2010 y los ministros de economía del G7 se comprometieron a financiar un paquete de reducción de la deuda de $40.000 millones en un lapso de 20 años para 18 países de la iniciativa HIPC. Estos avances se deben en parte a los millones de activistas que trabajan como parte del GCAP. No obstante, deben lograrse muchos avances más antes de que se cumplan los principales reclamos del GCAP y que se logre un avance sustancial hacia los Objetivos de Desarrollo del Milenio. 

La conferencia ministerial de la Organización Mundial del Comercio (OMC) en Hong Kong en diciembre presenta una oportunidad crítica para cambiar el régimen desigual de comercio internacional que impide que millones de personas del mundo en desarrollo salgan de la pobreza a través del comercio. En la actualidad, demasiadas normas y procesos del comercio internacional operan contra los pobres. Los medios de vida de millones de personas en los países en desarrollo (75 por ciento de la humanidad) están subordinados a los intereses de los gobiernos y las empresas de los países ricos. 
El lugar del GCAP

Varias ONG destinaron recursos importantes y experiencia y realizan cabildeo y estrategias de campaña sobre el comercio. Aunque sus objetivos generales son similares, es posible que tengan opiniones y posturas diversas sobre el proceso actual de la OMC. 

Mientras una amplia variedad de ONG se dedican especialmente a los medios occidentales y más intelectuales con mensajes políticos, el valor agregado del GCAP será: 

1. darle voz a los pobres del Sur y a los millones de personas en el Norte a quienes SÍ les importa 
2. Ilustrar la relación entre el Comercio y la Pobreza y darle ‘rostro humano’ a los asuntos comerciales
3. Apoyar las actividades de movilización 

4. presionar a los políticos mediante multitudinarias movilizaciones internacionales por la Justicia en el Comercio.

Mensajes de primera línea
1. las normas internacionales de comercio benefician a los países ricos que imponen la liberalización y las reglas injustas de comercio a los países en desarrollo, negándoles a los pobres sus derechos, sus oportunidades de desarrollo sostenible y limitando su acceso a los servicios esenciales. (Nota: debemos proporcionar pruebas de esto, ejemplos claros en lenguaje llano solicitados al grupo de la OMC)
2. En la Ronda Doha de la OMC, iniciada hace 14 años, los gobernantes del mundo accedieron a reformar las normas de comercio internacional, atender las inquietudes de los países en desarrollo y crear oportunidades reales para el desarrollo sostenible.
3. La cumbre de la OMC en Hong Kong, que constituye la tercera reunión de la ronda de Doha, presenta a los gobernantes del mundo una oportunidad única para cumplir con la justicia comercial. Sin embargo, las negociaciones previas a Hong Kong están dominadas por el interés propio, y no por la preocupación auténtica por el desarrollo. (Una vez más, necesitamos datos concretos del grupo de la OMC para fundamentar esto).
4. Pedimos a los países ricos que dejen de obstaculizar los cambios que conducen a la erradicación de la pobreza y no obliguen a los países en desarrollo a aceptar acuerdos que los perjudiquen. 
5. Pedimos a los países en desarrollo que resistan la presión de los países ricos y no transen sobre temas clave.
6. Reclamos claves para la Justicia Comercial:
· Dejen de presionar a los países en desarrollo para que se liberalicen en la OMC y permítanles espacio político para decidir sus propias políticas comerciales de acuerdo con sus prioridades de desarrollo.

· Adoptar medidas que protejan a los servicios públicos básicos de la liberalización y la privatización obligatorias, asegurar el derecho a los alimentos y el acceso económico a fármacos esenciales, y fortalecer la responsabilidad empresarial. 

· Aumentar la responsabilidad y la transparencia de los gobiernos y las organizaciones internacionales ante sus bases en la formulación de las normas de comercio internacional y las políticas nacionales de comercio, mientras se asegura la coherencia de las políticas de comercio con respecto a los derechos de los trabajadores, y los derechos humanos en un sentido más amplio..

· Acabar de inmediato con el dumping y los subsidios de los países ricos que mantienen a la gente en la pobreza.   

Nota: Para recibir más información sobre estos aspectos políticos, consulte con los portavoces de las ONG-miembros. El GCAP no cuenta con un documento-político detallado que represente una opinión compartida. 

Objetivos mediáticos del GCAP:

1. Generar cobertura en los medios de comunicación nacionales, regionales e internacionales (prensa, radio, tv, internet) acerca de los efectos de la injusticia comercial para los habitantes de los países en desarrollo
2. apoyar el llamado mundial a los gobernantes del mundo a cumplir con la Justicia Comercial (acción por correo electrónico, consulte la estrategia de movilización)
· Cobertura de historias humanas
· Informar que la Justicia Comercial es una opción factible: reclamos básicos 

· Cobertura de la magnitud de la movilización mundial
· Publicitar los mensajes en los medios (gratuitos, y/o pagos?) del Sur y del Norte
3. Publicitar las movilizaciones del Día 3 de la Banda Blanca y el reclamo del GCAP por Justicia Comercial para erradicar la pobreza 
4. Consolidar al GCAP como la mayor campaña mundial de la historia contra la pobreza; permitir que voces del Sur y partidarios del Norte se oigan a través de la cobertura de los medios
5. ejercer presión sobre los países en desarrollo para prestar justicia comercial en la conferencia ministerial de la OMC y sobre los países en desarrollo para que no transen.

· Declaraciones activas en respuesta a hechos nuevos; exponer la estrategia negativa de EEUU y la UE, e instar a los países en desarrollo a no transar. 
¿Cómo? 

Trabajo mediático proactivo
· Presentar ‘noticias con rostro humano’ a los medios
· Presentar la noticia de la ‘movilización mundial’ a los medios
· Presentar a portavoces del Sur en el Norte; presentar celebridades
· Promover la acción por correo electrónico
· Responder a momentos/hechos claves con comunicados de prensa del tenor de: ¡los estamos vigilando! / expongamos a los protagonistas  
Trabajo mediático reactivo
· Preparar preguntas y respuestas: temas complicados (con el grupo de la OMC)

· Escribir pautas para los portavoces del GCAP: mensajes de primera línea, ilustraciones, temas delicados (con el grupo de la OMC)
· Preparar escenarios de la OMC y escribir proyecto de respuesta (grupo de OMC)
Responsabilidades de los copresidentes de los medios:

1. Escribir y ejecutar un plan de comunicaciones internacional 

2. Identificar los requisitos de personal regionales y nacionales, y el presupuesto necesario.

3. recabar las ideas de noticias a presentar a los medios
4. Identificar y proporcionar documentos mediáticos del GCAP para el Día 3 de la Banda Blanca 

5. Apoyar a los socios regionales y las coaliciones nacionales con labor y materiales mediáticos 

6. Facilitar la comunicación entre los encargados de los medios y demás grupos de trabajo y socios del GCAP en el nivel internacional, regional y nacional 

7. analizar la labor mediática en torno a días previos de la banda blanca e identificar las áreas que se pueden mejorar.  

1. Redactar y ejecutar un plan internacional de comunicaciones 
Prensa 

-Long lead
-Carta abierta del GCAP en publicaciones nacionales; artículos de opinión sobre el comercio en la prensa nacional e internacional; conferencia de prensa regional 
-Durante la OMC 
Presentar recomendaciones a los medios y comunicados de prensa; presentar a portavoces para entrevistas / comentarios reaccionarios; celebrar conferencias de prensa (a confirmar); celebrar brindis informales con los medios (a confirmar). 
Radio

- Long lead
- Durante la OMC
presentar a los portavoces del GCAP para ser entrevistados / comentario de la OMC 

TV

- Long lead
Informar a los medios internacionales y nacionales sobre los planes del GCAP para el Día 3 de la Banda Blanca
Presentar portavoces del Sur para ser entrevistados
Suministrar ejemplos de cómo impacta negativamente el comercio en los países en desarrollo y sugerir lugares desde donde los medios puedan realizar sus transmisiones. 
Distribuir el comunicado de prensa en video del GCAP a los medios
- Durante la OMC
Asegurar una cobertura audiovisual para los eventos mediáticos del GCAP

Presentar los portavoces del GCAP para ser entrevistados / comentario de la OMC 

Internet
Promover la acción electrónica
· Exhortar a individuos de alto perfil que se sumen a la acción electrónica 

· Enviar recomendaciones a los medios nacionales e internacionales acerca de la acción electrónica, mencionando nombres de personas de alto perfil que le brinden su apoyo

· Enviar acciones por correo electrónico a las bases de datos de las coaliciones nacionales/grupos miembros del GCAP, identificar otras bases de datos para la acción electrónica a las que se puedan enviar correos
· Elaborar un banner / botón para ubicar en otros sitios web con links a la acción electrónica
Marco general para el trabajo long lead de los medios: artículos personales sobre el impacto de las normas comerciales a nivel personal/comunitario. Presentar noticias a los corresponsales en las regiones, a los principales medios en las regiones, y también tratar de trabajar con productores de la BBC/CNN etc. 

Publicidad 

· Aviso de la Campaña del Milenio/ GCAP sobre el comercio en el NY Times, 14 de noviembre
· Aviso del GCAP UE en European Voice (14 de noviembre)

· Campaña de publicidad en los medios impresos de países claves para apoyar la acción por correo electrónico: pedir al público que envíe correos a sus gobiernos/legisladores (a confirmar)
· Espacios comerciales en radio y televisión (a confirmar en el Reino Unido). Incluir celebridades. “Tu futuro está en sus manos”.

· Campaña por internet: avisos de banner en portales, etc., que lleven a los navegantes a whiteband.org: enviar por correo electrónico mensajes y direcciones a dónde enviarlos; contarle a un amigo mediante tarjeta electrónica; promover las bandas blancas; vistazo dinámico de las actividades de movilización en todo el mundo. 
Otras ideas 
· Avisos en carteles (aeropuerto de Hong Kong, cerca de los hoteles de los delegados / de camino al centro de convenciones)

· Avisos en los cines
· Incluir a personalidades de alto perfil para generar cobertura de los principales medios 
· Eventos mediáticos en Hong Kong, o series de eventos, trucos, etc; 

· Delegaciones del sur que traigan la historia de la Injusticia Comercial a HK 
· Enlaces con filmes sobre asuntos comerciales que promuevan las movilizaciones de la banda blanca y atraigan a más personas a la campaña mundial (por ej., Darwin’s Nightmare- vea http://www.darwinsnightmare.com/darwin/html/startset.htm , The Constant Gardener)

· Organizar exhibiciones de filmes en Hong Kong, paneles de preguntas y respuestas con los directores (por ej., el videoclip del fotógrafo holandés Sander Veeneman, basado en la canción de Bono: Miss Sarajevo, acerca de los objetivos del milenio.)

2. Identificar requisitos de personal en las regiones y los países; presupuestos 

Personal
Internacional: Ciara Gaynor , Taylor Thompson
Apoyo indirecto (de ONG integrantes?) para acceso inmediato a cables de todo el mundo, y para recibir aportes sobre la cobertura.

Regional: 

EEUU – a confirmar
América Latina – Pablo Riveiro (GCAP Asia)
África – Henry Malumo (GCAP Zambia)
 Asia – Reshma y Sumie (GCAP Asia), Annabel (consultora de medios radicada en Hong Kong)
Europa – Andrea (ICFTU), Alexander (ActionAid Int’l) – hay que definir cuánto tiempo pueden dedicarle a la labor mediática del GCAP en Hong Kong
Nacional:

?? – hay que poner al día la lista de encargados nacionales de los medios
Equipo de Hong Kong

Ciara, Taylor – medios internacionales y de EEUU 

Sumie y Anabel – medios asiáticos y locales de Hong Kong
? – medios africanos
? – medios latinoamericanos
Andrea/Alex?? – medios europeos
Asistente y mensajero bilingüe con conocimientos locales necesario para apoyo logístico, identificar sedes de las conferencias de prensa, eventos mediáticos, exhibir materiales, etc. 
¿Traductor de chino?

Presupuesto 

Posibles fuentes de financiación para la campaña de comunicaciones
· fundaciones
· sector privado
· ONG
· Campaña del Milenio de la ONU 

· Donaciones individuales
· Grandes empresas, con dinero o patrocinio (espacio en medios, producción/edición de materiales, Bill Gates que ofrezca espacio en la internet para promover la acción electrónica …)

3. Identificar y conseguir materiales mediáticos del GCAP para el Día 3 de la Banda Blanca

Materiales relacionados con los eventos
1. documento informativo del GCAP con mensajes de primer orden sobre el comercio para las sesiones del Consejo General de la OMC en Ginebra, el 19 y 20 de octubre (Ciara redactará el borrador para el 18 de octubre)
2. divulgar el modelo internacional del Día 3 de la Banda Blanca para las campañas nacionales para el 10 de diciembre (Ciara y Taylor lo elaborarán para el 1º de diciembre)
3. Información a los medios sobre los eventos mediáticos del GCAP en Hong Kong (12-16 de diciembre) (equipo de medios del GCAP en Hong Kong las redactará)
4. Reacciones al resultado de la OMC (16 de diciembre) Prepararse para todos los escenarios (equipo de medios del GCAP en Hong Kong las redactará con el personal de política en Hong Kong) 

Materiales de apoyo para las coaliciones nacionales 
1. Documento informativo sobre generalidades del GCAP (hecho)
2. Documento con mensaje a la OMC del GCAP (ya proporcionado por grupos de OMC y política)
3. documento informativo del GCAP sobre el comercio (con ejemplos de la vida real de cómo las normas de comercio internacional perjudican a los pobres) 

4. Documento sobre indicadores de éxito (a proporcionar por el grupo de OMC)
5. el documento de Martin Khor que ilustra los vínculos entre el comercio y los ODM (ya distribuidos a la lista internacional de correo electrónico)
6. Taller internacional de las acciones del Día 3 de la Banda Blanca (a coordinar por Civicus / Jo Walker?? – a confirmar)
Materiales de apoyo para el equipo de medios de Hong Kong
1. citas de la OMC previamente preparadas para los portavoces del GCAP (Ciara/Taylor coordinará con Henry, Pablo, Sumie)
2. Lista de portavoces del GCAP que asistirán con biografías de un párrafo y fotografías (Ciara/Taylor lo coordinará con Henry, Pablo, Sumie)
3. recomendaciones para las entrevistas destinadas a los portavoces (Taylor)
4. Listas de medios – a. lista de corresponsales internacionales de la OMC (Annabel y Taylor) b. lista de medios de comercio europeos en Hong Kong que cubren la OMC (Alex y Taylor) c. medios de EEUU en Hong Kong (Taylor) c. medios africanos, asiáticos y latinoamericanos en Hong Kong (las campañas nacionales identificarán a los medios locales que viajan a Hong Kong y brindarán listas a los representantes regionales) 

5. Folleto en color del GCAP sobre los ‘días 1 y 2 de la banda blanca’ (a confirmar)
4. Apoyar a los socios regionales y las coaliciones nacionales con trabajo mediático y materiales: 

· Proporcionar materiales mediáticos a tiempo 
· Compartir ideas sobre cómo generar cobertura de los medios a nivel nacional
· Compartir materiales y mensajes con respecto a la campaña de acción internacional por correo electrónico + publicidad a tiempo

· Mejorar el sistema para cotejar la información de las campañas nacionales mediante el contacto periódico con la coordinación regional, mucho antes de escribir la información sobre el DBB 3.
· Exhortar a los encargados regionales y nacionales de medios a preparar previamente a los medios regionales y nacionales utilizando el material sobre el DBB 3 y otros materiales mediáticos del GCAP 

· Los encargados regionales de los medios enviarán un comunicado a principios de diciembre que publicite los eventos del DBB3 en su región e información sobre los planes para Hong Kong a las coaliciones nacionales para que los utilicen con sus eventos, o directamente a los medios nacionales 
5. Facilitar el flujo de comunicación entre los encargados de los medios y demás grupos de trabajo del GCAP y sus socios a nivel internacional, regional y nacional
6. Analizar la labor de los medios en torno a los días de la banda blanca anteriores e identificar formas para mejorarla 
· -     áreas que se pueden mejorar en el equipo de medios a la hora de analizar nuestra labor en torno al día 2 de la banda blanca: 

-     asegurar que tenemos encargados de medios regionales para todas las regiones que identifiquen cuáles periodistas están cubriendo la OMC
· Asegurar que los encargados regionales y nacionales de los medios se pongan en contacto con esas personas y les informen sobre las acciones del día 3 de la banda blanca del GCAP antes y durante la conferencia ministerial de la OMC 
· Identificar quiénes del grupo político presentarán posturas / declaraciones políticas al equipo de medios del GCAP antes y durante la OMC – formulación rápida de posturas, rápido sign-off y sin declaraciones aguadas…

· Solicitar a todos los socios del GCAP (organizaciones individuales y coaliciones nacionales) que incluyan un cintillo en sus comunicados de prensa que los vincule con el GCAP. También incluir la dirección del sitio web ‘www.whiteband.org’.

· Desarrollar un plan de medios en la internet para el GCAP

· Generar cobertura de long lead en los días previos al DBB3 a nivel internacional, regional y nacional 
7. Procedimiento de Sign Off del GCAP en Hong Kong

Los procedimientos de sign-off serán los aprobados en Padua y acordados por los copresidentes antes de Hong Kong. Sign-off en los comunicados de prensa siguen siendo – uno de los copresidentes de Medios, OMC, Grupos de Trabajo de Cabildeo y Política (o sus nominados sustitutos) y el Presidente del Grupo de Trabajo en Copresidencia. Estos Grupos de Trabajo deben nominar la autoridad a sus representantes antes de Hong Kong – esta persona debe estar presente en Hong Kong a lo largo de la conferencia ministerial de Hong Kong. 

Apéndice 1:

Borrador de calendario de medios del GCAP en Hong Kong

	Fecha
	Evento
	Responsable

	8,9 de dic.
	Enviar información del GCAP sobre el DBB 3 a los medios nacionales, regionales e internacionales en Hong Kong 
	Ciara, Annabel, Taylor, Sumie

	10 de dic.
	Día 3 de la Banda Blanca
	

	11 de dic.
	Información a los medios / preparación de los portavoces
	Taylor, Ciara, Annabel, Sumie

	13-18 de dic.
	Información a los medios sobre eventos mediáticos  
	Equipo de medios de Hong Kong 

	13-18 de dic.
	Declaraciones de los medios sobre negaciones – a confirmar
	Equipo de medios y política de Hong Kong

	14 de dic. A confirmar
	Brindis y recepción informal del GCAP para los medios
	Equipo de medios y de ‘acción’ de Hong Kong  

	15 de dic. A confirmar
	Conferencia de prensa del GCAP 
	Equipo de medios de Hong Kong

	18 de dic.
	Comunicado de reacción a la OMC
	Equipo de medios de Hong Kong con equipo de política


Apéndice 2: 

Información general y mensajes del GCAP
El Llamado Mundial a la Acción Contra la Pobreza (GCAP) es la mayor alianza mundial contra la pobreza, cuyas organizaciones representan en conjunto más de 150 millones de habitantes de todo el mundo. Inaugurado en enero de 2005 en el Foro Social Mundial de Brasil, la alianza creció rápidamente y en la actualidad hay campañas nacionales activas en 74 países. Grupos religiosos, feministas, sindicatos, organizaciones juveniles, ONG internacionales, movimientos de base y numerosos grupos más de la sociedad civil constituyen el centro de las campañas nacionales cuyo símbolo es una sencilla banda blanca. Este conjunto diverso de actores está unido por el llamado a un cambio sustancial de las políticas nacionales e internacionales que eliminen la pobreza y alcancen y superen los Objetivos de Desarrollo del Milenio.

Cómo
Exigimos que nuestros gobernantes tomen medidas concretas para eliminar la pobreza de una vez por todas. El Llamado Mundial a la Acción Contra la Pobreza solicita: 
· Más y mejor ayuda  

· La cancelación de la deuda
· La justicia comercial
· Políticas de reducción de la pobreza transparentes y responsables 

No pedimos lo imposible; sólo pedimos que los gobernantes cumplan con los compromisos ya asumidos. Estamos cansados de que los gobiernos y las instituciones hagan promesas deslumbrantes. Estas promesas afectan a seres humanos. Para mil millones de mujeres y hombres, niños y niñas, son la línea divisoria entre la dignidad y la indignidad, la vida y la muerte. 


Por qué el GCAP es tan importante: 
Lamentables datos estadísticos lo dicen todo: 

1. un tercio de las muertes – unos 18 millones de personas por año o 50 mil por día – se deben a causas derivadas de la pobreza. Eso equivale a 270 millones de personas desde 1990, en su mayoría mujeres y niños, aproximadamente igual a la población de EEUU.

2. - 535 millones sobreviven muy por debajo de la línea de pobreza, ganando menos de US$1 al día.

3. 185 millones de personas están desempleadas y la mitad de ellas son jóvenes entre 15 y 24 años de edad. 

4. por cada US$1 que se otorga en ayuda a los países en desarrollo, vuelven más de US$13 por concepto de pago de la deuda. 

5. cada tres segundos que pasen en 2005 sin tomar medidas morirá un niño más de pobreza. 

6. 245 millones de niños entre 5 y 17 años siguen obligados a trabajar por la fuerza (uno de cada seis de los niños del planeta).

7. si seguimos así, a muchos países les llevarán 100 años, y no 10, alcanzar los Objetivos de Desarrollo del Milenio. 

